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forord

Under varen 2008 initierades en diskussion mellan Penelope Film AS och Agderforskning om att se
over mojligheterna att skapa en kulturnaring vid sidan av familjefilmen ”Yohan — barnevandraren”.
Dialogen mynnade ut i ett forprojekt dir dessa mojligheter och svarigheter analyserades. Tanken ar
att forprojektet i slutandan ska stodja regional utveckling och filmbolaget sjalvt infor framtida uppfol-
jare genom att aktivera de berattelser och det kulturarv som finns kring barnavandringarna.

Finansiar till detta naringsutvecklingsprojekt ar Norges Forskningsrad som infor de kommande tre
aren satsar pa att utveckla kulturniringarna i Norge inom ramen for deras program VRI (Virkemiddel
for Regional Innovasjon).

Projektgruppen har bestatt av en forskare i kulturturism, Per Stromberg, Agderforskning, samt tva
personer knutna till filmproduktionsbolaget Penelope Film AS, dels Jon Daviken, som jobbar med att
bygga upp ett natverk och knyta affirskontakter och investerare till filmproduktionen, dels Bjarne
Sverkeli, som har arbetat med mediala kommunikationen och med att utveckla kringprodukter runt
filmen. | mitten av maj 2008 genomforde projektgruppen en studieresa till Sverige for att se hur man
arbetar med filmdestinationer och merchandising dar. Pa studieresan foljde aven Lars Helge Brunborg
med som observator for Inspirasjon Serlandet. Dialogkonferensen den |3 oktober markerade slutet
pa detta forprojekt. Stort tack till alla medarbetare i forprojektet och deltagare pa dialogkonferen-

sen.

per stromberg, agderforskning
jon deviken, penelope film as/salt as

bjarne sverkeli, penelope film as/sverkeli nett og media

Virkemidler for regional FoU og innovasjon

VRI Agder * Agderforskning



yohan leden - plan for forretningsutvikling

[av: jon deviken]

bakgrunn

Det har i forbindelse med de siste 20 ars utvikling av filmen "Yohan, Barnevandreren’ utviklet seg en
interesse i a fa frem den gripende historien om barnevandringene som varte helt frem til for 100 ar
siden. Kommunene som har barnevandringshistorie viser vilje til a2 vere med pa mulighetene som
realiseres gjennom lanseringen av en stor familiefilm om denne gripende historien.

Enkeltpersoner som Thyra Agedal, som brenner for historien og har lokal forankring, er viktige i
utviklingen av denne type kulturnaring. Organisasjoner som Lister Frliftsrad og Friluftsradet Region
Mandal, som samarbeider om merking av barnevandringsstiene, er ogsa avgjgrende for at slike pro-
sjekt blir vellykkede.

Erfaringsmessig er populzre filmer basert pa historiske hendelser svart god markedsfering for
selve historien og stedene den stammer fra. Filmen er den storste familiefilm som er produsert i
Norge og barnevandringer var utbredt i kommunene Kvinesdal, Hegebostad, Audnedal og Marnar-
dal, @st i Agder.

| begynnelsen av april, hvert ar fra ca 1830 til 1910, kom barn fra sma garder i Konsmo, Hagebo-
stad, Kvas og Kvinesdal sammen i flokker ved Konsmo kirke for a ga til storgardene lenger st for a
arbeide som gjetere. Ofte matte barna ga 15-20 mil til fots. Innspilling skal gjgres i disse kommune-
ne, og det er altsa en viktig del av disse kommunenes nare historie som na far nasjonal fokus og
oppmerksomhet gjennom filminnspillingen.

Barnevandrerne lages som en klassisk Disney film, med god lettfattelig moral, tuftet pa en spen-
nende og god historie. Historien er en askeladd-fortelling, som oppmuntrer til a gjore det gode og
riktige, - selv nar det tilsynelatende ikke lznner seg.

Filmen handler om at man kan lykkes selv om utgangspunktet er bunnlgs fattigdom og en mengde
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utfordringer. Mot alle odds og med riktige avgjo-
relser underveis lykkes til slutt Yohan.

Som en viktig del av bakgrunnskunnskapen for
dette studiet har vi brukt tilsvarende kulturnzring
som er utviklet eller er under utvikling Smaland |
Sverige. Vi har studert Arn-turismen, Astrid Lind-
gren’s verden og turismesatsningen rundt Wil-

helm Moberg.

Besgoksturisme og presentasjon av kulturarven
blir stadig mer etterspurt, og er verdens mest voksende nzring. ”Yohan-turismen” vil kunne dra
fordel av at trenden na er a fylle ferie og fritid med opplevelser med en grad av fornuftig innhold. Et
stedsbasert opplevelsestilbud med stedets kulturarv som tema kan ikke kopieres eller flyttes. Det
genuine med lokaliseringen i forhold til historien gjer at besgkende aksepterer/ensker a reise til

stedet.

innledning
Innen man begynner implementering av et kulturnaringsprosjekt av denne typen er det en rekke

forhold som ma avklares og finne sin plass.

» Er det mulig G kombinere et kommersielt og kulturpolitisk perspektiv?
» | hvilken grad skal filmen Yohan integreres i historiske forhold?
P Skal det utvikles en felles ’branding’ blant kommunene/bedriftene som investerer i konsptet?

» Hvordan kan et samarbeid over kommunegrensene fungere?

Det er viktig at “alle” deltar og viser vilje, interesse og gjennomferingskraft for avtalt utviklingspro-
gram. Deler av en utvikling kan gjennomferes uten samarbeid, i konkurranse mellom partene, men
en del grunnleggende faktorer ma gjennomfares som et samarbeid. Det er for eksempel meningslost
at hver kommune lager sitt eget 'brand’ og markedsfering. Det er ogsa viktig a enes om Yohan leden,
kartverk og infrastruktur i forbindelse med denne. Det er i skjeringspunktet mellom konkurrerende
virksomhet og samarbeid utfordringene vil krystal-
lisere seg.

Et kjent problem i slike prosjekter er ’gratis-
passasjeren’, som far sin del av gkt aktivitet uten a
vere bidragsyter. Dersom en slik situasjon skulle
oppsta, leses den best ved a overse den, og utvikle
sine egne konsepter og markedsfgring tilstrekkelig

for a trekke folk til egen satsninger. Varemerkebe-

skyttelse er viktig i denne forbindelse da det kun




er eierne/deltagerne som har tillatelse til a benytte offisielle emblem. En sterk organsasjon er beste

vapen mot utenforstaende konkurranse.

forretningsutvikling

Generell forretningsetablering innebzre alltid en grad av risiko. En utvikling som denne, basert pa en
lite kjent historie og en film, er i stor grad et vinn eller forsvinn type scenario. Skulle filmen ikke bli
en suksess vil det bli nermest umulig @ markedsfere barnevandringshistorien. Selv med film-suksess
er grunnlaget for prosjektet a fo mennesker som aldri har reist til disse kommunene til 3 komme
som besgkende for a oppleve noe unikt og attraktivt.

Det er med andre ord betydelig risiko i invsteringer som foretas. Det er en klar anbefaling a hol-
de investeringene pa et minimumsniva, for sa a vokse organisk basert pa tilstremningen av besgken-
de. Mye kan gjeres med begrensede midler, gijennom filmen vil jo indirekte sta for store deler av den
vanskelige markedsfgringsjobben.

Det vi har konkludert med er at det er svert mange konsepter som det ikke er forsvarlig a inves-
tere i for man kan dokumentere en grad av interesserte besgkende. Utfordringen for a klare a fa de

besgkende til 2 komme, og a returnere senere, er jo nettopp at det ytes et skikkelig tilbud.

ide
Selve ideen for dette kulturnaringsprosjektet er a synligigre en relativt ukjent, men likevel alvorlig,
gripende, og aktuell historie. Dette gjores hovedsaklig ved a dra veksel pa at det produseres en stor

famliefilm basert pa historien. Opptakene skjer delvis i omradene hvor historien utspant seg.

Ngkkelelementer for ideen:

P Sterk historie

» Et veldig synlig filmprodukt med full nasjonal distribusjon
» Positiv og opplaftende fortelling

» Prosjekt linket til anerkjent "brand” (Kamilla og Tyven)
» Historisk og vakkert/spesielt landskap

» Plassen/lokalisering spiller en viktig rolle

Disse elementene kan resultere en god film og et godt turismeprosjekt.

konsept

Filmen Yohan, Barnevandreren lanseres 4. september 2009 og vil bli markedsfert massivt i hele Nor-
ge. Med filmen som interesseskaper skal det tilrettelegges for opplevelser som tar besgkende med
pa historien. Barnevandringsstiene er naturlige opplevelser som utvikles. Utover dette er det kun

fantasien og lennsomhets- og investeringsevnen som setter grenser for hva dette kan utvikle seg til.



Det er viktig at et enhetlig konsept med branding fra filmen utvikles. Partene som deltar i prosjek-
tet ma enes om et visuelt uttrykk og en felles kommunikasjonsplattform. Besgkende kommer til a
soke disse opplevelsene pa grunn av filmen, og det ma ytes relevante tjenester slik at forventningene
blir innfridd. Det nytter ikke med bare en historieriktig og museumsaktig presentasjon av fakta. Man
ma akseptere at det er filmen som synliggjer historien og at det er pa grunn av filmen de besgkende
kommer.

Vi kan tillate a la besgkende ga inn og ut av dramatiserte gjenfortellinger og fantsasiscenarioer.
Det er ikke noe i veien med vanlig historiemarkering i en kombinasjon med presentasjoner fra film-
fortellingen, men alene vil ”bare” den faktumbaserte historien ikke innfri forventningene.

Folk kommer til 2 spgrre om hvor Yohan ble fedt og hvor han ligger gravlagt etc., som ikke er
noe problem. Det kan likevel bli en utfordring a finne fornuftige svar nar de besgkende ikke helt
klarer a skille mellom virkelighet og dramatise-
ring.

De svenske bgkene/filmene om Arn har skapt
en massiv interesse for middelalderhistorien i
Sverige. Teknisk sett har fortellingene mange
sammenfallende forhold i maten a fortelle histori-
en pa. Den viktigste er at begge filmene er histo-

risk korrekte og baserer seg pa virkelige hendel-

ser som dramatiseres.

realisering

Erfaringsmessig har opplevelsesprodukter utviklet seg organisk, basert pa etterspersel. Det anbefales
a folge en slik modell ogsa i dette prosjektet. Mye kommer av seg selv gjennom filmlanseringen og
godt samarbeid med rettighetshaveren Penelopefilm AS. Noen av tilbudene eksisterer eller utvikles
uavhengeig av strukturert kommersielt prosjekt som dette. Utfordringen blir 4 finne en balanse i et
tilbud som er bra nok til at folk gnsker a bruke tid og penger pa det, samtidig som fiansiell risiko

holdes nede inntil en tilstrekkelig grad av interesse for produktet kan dokumenteres.

milepeler
| et prosjekt som dette, som baserer seg pa en film, er det en veldig markant milepel; selve filmlanse-

ringstidspunktet. Utover dette har vi definert noen viktige tidspunkt for utviklingen av kulturnzrings-

prosjektet:

Januar, 2008 Plan for de attraksjoner som skal vare klare for sommeren 2008

April, 2008 Kommunikasjonsplattform og visuelt uttrykk klart

Juni, 2008 Soft launch av konseptet parallelt med markedsfgringen av filmen. Bred informa-

sjon/markedsfgring av av tilbudet



September, 2008 Markeringer i forbindelse med lansering av filmen

September, 2008 Markedsfgringsplan og budsjett for 2009

Januar, 2009 Plan for attraksjoner og tilbud som skal vare klare for 2009
Varen 2009 Markedsferingsplan implementeres
Juni, 2009 Offisiell apning av kulturnzringsprosjektet rundt Yohan, Barnevandreren og bar-

nevandringshistorien.

investeringer og finansiering
Endel av attraksjonene som tilrettelegges kan gjennomfgres uten store investeringer. Det er likevel
slik at skal man gjgre noe skikkelig koster det penger. Investeringer ma foretas av dem som er inter-
essert og som har tro pa at det individuelle prosjektet vil gi avkasning.

| tillegg til private investeringer kan det tenkes at det offentlige ved kommunene, fylkeskommune-
ne og staten kan bidra med midler i form av stette, lan og investeringer. Lister Friluftsrad og Frilufts-
radet Region Mandal har allerede fitt innvilget stotte til a finne, rydde og merke barnevandringsstie-
ne fra Kvinesdal og frem mot Kristiansand.

Vi tror at tunge invsteringer ma komme fra det offentlige, da det ikke kan forventes tunge private
investeringer i dette prosjektet. Slike kulturnaringsprosjekt har vanskelig for a vinne kampen om

investeringskronene fra profesjonelle investorer.

risiko
Det er to betydelige risika for dette kulturnazringsprosjektet: Filmen kan floppe og det kan vise seg
at folk ikke @nsker seg dette tilbudet (selv med filmsuksess). Det siste kan styres i stor grad av tilret-
telegging av attraksjoner, riktig markedsfering og gode lgsninger for besgkende. Hvorvidt filmen blir
en suksess er det ingenting a gjgre med.

Generelt kan vi si at filmlanseringen tar mye av risikoen i forkant av kulturnaringsprosjektet, men
at det ligger betydelige risika i prosjektet som sadan. Alle attraksjonene ligger utenfor turismetrafik-

ken og det er ingen generell assosiasjon til stedene som spesielt attraktive for turisme.

nettverk

Det finnes i dag nettverk for det meste, og det kan vare fordelaktig a etablere gode kontakter i slike
nettverk. Det kan vere lokale nettverk av mennesker som har forskjellige tilbud til turistene eller
det kan vere profesjonelle nettverk som driver med tilsvarende virksomhet andre steder. Det som
er viktigst med slike nettverk er at man holder seg oppdatert og ’pa kartet”.

Det kan for eksempel vaere nyttig @ bli med pa regionale satsninger pa markedsfering av landsdelen.

Skattejakten som er initiert av Dyreparken er en slik, som visstnok har vaert suksessfull.



samarbeid

Prosjektet strekker over flere kommuner som derfor ma jobbe sammen mot et overordnet mal.
Dette handler ikke om a trekke flere folk til egen kommune fremfor nabokommunen, men om a
trekke flest mulig mennesker til det som defineres som nedslagsfeltet for prosjektet. Det er avgje-
rende for dette kulturnzringsprosjektet at det etableres en apen og profesjonell samarbeidskultur,
hvor fokus er pa overordnede mal.

Alle bedrifter som er med og kniver om kundene skal gjgre dette sa godt de kan. En vanlig kon-
kurransesituasjon er sunt og naturlig. Det finnes ogsa lover som regulerer konkurranse mellom be-
drifter.

Samarbeidet ma etableres pa et generelt niva og dreie seg om alt deltagende bedrifter kan tjene
pa a gjore som et fellesskap. Dette kan vaere markedsfering, profilering, strategisk analyse, planleg-
ging og implementering av ikke-kommersielle fellesprosjekter.

Som nevnt ser vi ingen grunn til at kommunene skal markere seg som individuelle kommuner i
prosjektet. Det er Yohan, Barnevandreren og de historiske forholdene som legges til rette som ma
vare grunnlaget og ikke at det ligger her eller der. De besgkende er ikke interessert i hvilken kom-
mune de er i, men hva som tilbys der.

Med det i tankene har vi valgt a foresla en samarbeidsform som er fagbasert og ikke geografisk
fundamentert. Det betyr at for eksempel overnattingsbedrifter som ensker a vaere med i prosjektet
danner sin samarbeidsgruppe, event selskaper sin, osv. Det tradisjonelle ville nok vare at represen-
tanter fra alle deltagende kommuner stilte med representanter. Dette frarader vi fordi det ikke er
effektivt og samtidig vil det underbygge, og ikke utslette, de geografiske grensene i dette prosjektet.
Til sist vil uansett resultatet bli at de bedriftene som klarer a tilby best produkt og a markedsfere det

pa best mulig mate vinner konkurransen om fortjenesten.

Forslag til organsasjonsdiagram for samarbeidet:

Ledelse - samordningsgruppe

Markedsforing/ Overnatting/

Merkevare- Transport/ Events/

kapitalisering logistikk

Opplevelser




varemerket YOHAN

Yohan som varemerke forventes a bli knallsterkt. Penelope Film AS eier varemerket og alle rettighe-
ten rundt dette. Det vil utvikles lisensiert produkter, DVDer og andre ting for salg, som bgr gjores
tilgiengelig der det er naturlig @ selge dem. Ingen kan lage ”yohan-produkter” uten tillatelse fra ret-
tighetshaveren.

Den utstrakte markedsferingen som aktiveres for filmen, og den massive markeringen av barne-
vandringene vil komme uansett. Det kreves en god strategi for a dra full veksel pa dette i markering-
en av kulturnaringsprosjektet og i synliggjeringen av hvor attraktivt, morsomt, riktig og spesielt det-
te opplevelsestilbudet vil vere.

Nar det gjelder bruken av Yohan i ikke kommersielle anledninger, som ved merking av leden, er
Penelope Film AS forberedt pa a gi tillatelse til dette uten vederlag. Det ma likevel i hvert tilfelle
sokes skriftlig godkjenning avtale om bruken av merkevaren. Alle materialer som benytter merkeva-

reemblemet skal designmessig godkjennes innen det benyttes/settes i produksjon.

konklusjon

Yohan Leden er en unik mulighet til 2 etablere et kulturnaringsprosjekt pa grunnlag av at historien
filmatiseres og markedsferes nasjonalt. Et samarbeid mellom deltagende bedrifter og offentlig institu-
sjoner er avgjerende for at prosjektet skal lykkes. Samarbeidet ber gjennomferes uten tanke pa
kommunegrenser. Det er de deltagende bedriftene som skal skape suksessen, gjerne med stotte fra
kommunene og andre. En strategisk plan ma legges for a dra maksimal veksel pa filmlanseringen. | et
lengre perspektiv ma det ogsa vurderes hvordan man kan opprettholde antall besgkende ogsa uten
drahjelp fra filmen.

Organisk vekst anbefales da risikoen reduseres. Man hindrer at man bygger en “kalkun” som det
ikke er markedsgrunnlag for. Samtidig er det vikitg at man jobber kreativt og smart i forhold til a
utvikle "nok” for de besgkende i forste sesong. Erfaringsmessig viser det seg at det er interesse for
historiske plasser hvor film er produsert. Folk synes det er attraktivt a besgke "the real thing” fram
filmer.

Med riktig satsning, godt samarbeid og en godt besgkt film, tror vi et kulturnaringsprosjekt ba-

sert pa lokale bedrifter kan bli vellykket.



yohan og anna sine fotspor — konseptutvikling

[av: bjarne sverkeli]

innledning

Med utgangspunkt i filmen ”Yohan —Barnevandreren”, godt inspirert av flere svenske initiativ basert
pa litterere verk, som Arns Rike, Henning Mankells Smaland, Vilhelm Mobergs smaland og ikke minst
Astrid Lindgrens verden i Vimmerby, har Penelope film ved Bjarne Sverkeli (Sverkeli Nett og Media)
og Jon Daviken (Salt Group AS) i samarbeid med Agderforskning tatt et initiativ til 2 utvikle noen
muligheter for attraksjonsutvikling i indre Agder. La det med en gang vare klart at dette er konsept-
utvikling basert pa en sterk tro og tillit til filmens kvalitet og drakraft, dens evne til a sette folk i be-
vegelse basert pa en undring sadd av historien om Yohan spesielt og barnevandringene generelt. Det
er ingen garanti for at det vil komme noen som helst, men man kan komme til 3 oppleve det samme
som bonden pa Gibbesryd, garden som er location for filmene om Emil i Lanneberget, som en dag
dro fra gardinene og oppdaget at det vrimlet av turister pa tunet.

Yohan er forste film i det som er tiltenkt a vaere en trilogi om fattiggutten Yohan, som i likhet
med mange andre barn, ble sent av garde fra de indre bygder og garder pa Agder til de rike garene
rund Grimstad for a arbeide om sommeren, for det meste som gjetere. For 2 komme dit matte de
ga alene opp til 15 mil til fots over fjell og daler.

Dette er ikke gammel historie. Det skjedde fra ca 1830 til 1910, altsa for knappe hundre ar siden.
Filmen Yohan er blant annet basert pa intervjuer med flere av de siste gjenlevende barnevandrerne.
Det er var oppriktige overbevisning at dette stoffet presentert i regisser Grete Salomonsens film vil
kunne lokke mange natur-, kultur- og historieinteresserte til bade filmens ulike locations og de fak-

tiske historiske plassene filmen tar utgangspunkt i.

merkevarens kraft

| forarbeidet med prosjektet vi har valgt a kalle ”Yohan-leden” var arbeidsgruppen pa en tre dagers
innholdsrik studietur til Sverige for @ besgke Arns Rike, Astrid Lindgrens Verden og Vilhelm Mo-
bergs utvandrerled. Noe av det vi sitter igjen med som et av de viktigste momentene for a kunne
lykkes med utvikling attraksjoner basert pa en faktisk historie, formidlet giennom en delvis fiktiv for-
telling, er verdien av merkevaren den fiktive fortellingen.

Folkemuseet i Vastergdtland og klosterruinene i Skara ble nzrmest tatt pa sengen. Plutselig stod
bussene der med turister i hopetall som ville se hvor tempelridderen Arn hadde sitt liv og virke. De
var pa ingen mate forberedt pa tilstreamningen, men med folkemuseet i spissen ble det satt i gang en
rekke tilbud, alle markedsfert som ”Arns fotspor”.

| dag, noen ar senere og etter to spillefilmer har ikke trafikken gkt slik man forst skulle anta. Man
har valgt 3 dropp Arn som profil, og har heller satset pa at Middelalderen i seg selv. Man har for ek-

sempel bygget opp en hel liten temapark, med kulissene fra filminnspillingen som utgangspunkt, men



uten Arn som navn. Parken er fremdeles under utvikling, men det er liten tvil om at uten Arn som
merkevare pa det hele, er etterspgrselen heller laber.

Museet i Vestre Gotaland har gjort tilsvarende erfaringer. En periode hadde museet en hel utstil-
ling basert pa fortellingen om Arn, og museet har aldri hatt hayere besgkstall. Men na er Arn borte,
bortsett fra et par ngkleringer og andre smating som selges som suvenirer. Det er vel ungdvendig a
nevne at besgkstallet har gatt dramatisk ned ogsa her.

Hovedarsaken til at man valgte a ga bort fra Arn, og markedsfgre Middelalderen i stedet for, er at
Arn er fiktiv. Museumsfolk har gjerne problemer med a forholde seg til fiktive versjoner av historien,
sa selv om Arn-bgkene er pinlig ngyaktige i sin streben etter historisk korrekthet, sa ble altsa Arn
sjel veid og funnet for lett til 2 duge som markedsferer. | valget mellom hgye besgkstall, liv og rore
og "autentisk” middelalder, tapte altsa forstnevnte. Uten a dra det for langt, sa er vel det lov a si at

dette er et feigt valg, basert pa undervurdering av sitt publikum.

Problemstillingen vil ogsa bli gjeldende i vart prosjekt. Selv om Yohan er en oppdiktet person, vil det
garantert komme mange som lurer pa hvor “den ekte Yohan” vokste opp. Da gjelder det a vare klar
og tydelig pa at Yohan er en slags miks av mange “ekte” historier satt sammen til en fiktiv person.
Alle vil godta en sann forklaring, og vare i stand til a se verdien av a bruke Yohan som representant
for alle barnevandrerne. Det er altsa en formidlingsteknisk utfordring, og bare man er oppmerksom
pa det, burde det ikke vare noen problemer.

Sa var konklusjon er enkel. Ja, det er barnevandringene som er den virkelige historien her, men
det er Yohan som gjor den kjent, og det vil veere uklokt a ikke utnytte navnet Yohan for alt det er
verd. Det er en unik sjanse, og den kommer bare na. Skal man kunne bruke Yohan som brekkjern
for a apne historien om barnevandringene for et vidt publikum, er det na det gjelder.

| Arns Rike var man fullstendig uforberedt pa at noen ville komme i det hele tatt. Ved a satse tid-
lig vil man kunne vaere i stand til serve et tilreisende publikum fra ferste dag. | utarbeidelsen av dette
dokumentet har fokuset veert satt pa a utvikle attraksjoner og aktivitet rundt Yohan-filmen og histo-
rien som ligger bak, ikke bare a tjene penger. Mange av de ideene her vil nok aldri bli realisert, mens

andre kanskje vil bli realisert, men som ikke kommer til a avstedkomme nzring. Men samlet sett vil



det garantert bli effekter av dette som kommer regionen til gode i form av gkt oppmerksomhet og
forhapentligvis ogsa en viss dugnadsand blant innbyggerne.

Norge er en nasjon med mange turglade mennesker. Det er derfor ikke unaturlig at mye av idee-
ne spinner rundt leve leden, eller ledene, som barnevandrerne fulgte. Det er allerede gjort et godt
og grundig arbeid med a dokumenter, merke og tilrettelegge barnevandringsledene for turfolket.
Rutene ligger fastlagt og det er fritt frem for hvem som helst a glede seg over naturopplevelsene
disse har a by pa. Men det er liten tvil om at mer kan gjores for a skape gode opplevelser og nzring.
Her er noen tanker og ideer som kan utnyttes til 3 skape omsetning i tilknytning til selve turopple-

velsen, eller til a gjore opplevelsene mer interessante i seg selv.

DNT?

Turistforeningene har hytter over det ganske land, bade sma og store, betjente med tilnzrmet ho-
tellstandard, og sma koier med selvbetjening og knapt nok det. A fa Turistforeningen pa banen vil
kunne gjore en betydelig forskjell. Flere av fjellovergangene langs Yohan-leden burde vaere mer enn

praktfulle nok til a vaere verdig i det minste en selvbetjent 10-sengshytte.

utlger

Det finnes garantert noen gjenvaerende rester av utlger langs barnevandringsledene. Disse ber rustes
opp sa de kan tjene som overnattingsplass for turgaere med ryggsekk og sovepose. Det bar ogsa
vare mulig a finne ut hvor det tidligere har statt slike, og fa bygget opp nye. Dette burde vare en

interessant oppgave for Vest-Agdermuseet a bidra til, bade med byggteknisk assistanse og penger.

loypemerking

Barnevandringsledene er allerede delvis oppmerket, og arbeidet
skrider frem jevnt og trutt. Turistforeningen merker sine som-
merruter med en red T malt pa steiner og knauser og smavar-
der. For a markere at dette er en barnevandringsled, kunne man

kanskje merket rutene med gule Y’er? Dette kan gjores med BARNE-
VANDRINGS-

STI

eller uten Turistforeningens samarbeid.

kart

Spesiallagete turkart for barnevandringsleden skulle vere en relativt enkel sak a fa i stand. Det finnes
flere kartserier som er egnet, og det burde vare bade rimelig og i hoyeste grad gjennomferbart a
produsere "Yohankartet”. Dette kan vare et sponsorfinansiert gratisprodukt, eller er mer pakostet

produkt for salg, med kart pa en side og tekst og bilder fra historien og filmen pa andre siden.
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digitale kartverk

GPS og mobile kartsystemer tilpasset sma handholdte enheter er i en eksplosiv utvikling. Nokia har
sine kart og google maps er et annet for a nevne noen. Med enkle midler kan hvem som helst tagge
spots og ruter pa disse systemenes websider, samt legge opp tekst og bilder. | webstrategien til Yo-
han.no inngar det planer om relativt omfattende materiale omkring barnevandringene. og et interak-

tivt kart her, hvor man kan klikke og fa opp info om stedene er en av mange muligheter.

telefonisk kommunikasjon

Ved viktige steder som for eksempel filens locations er det mulig @ merke bade kart og selve stedet
ved bruk av skilt, med et ulike telefonnummer. Et nummer gar til en talemaskin som byr pa en spen-
nende fortelling, mot betaling pa vanlig teletorgvis. Ved a sende SMS med en kode til et annet num-
mer vil man kunne fa tilsendt den samme historien pa SMS, og sist men ikke minst er det en kode

som tilbyr en 10 sekunders filmsnutt med scenene fra akkurat denne plassen.

fylkesmuseet
Vest-Agdermuseet ber kunne utfordress til a lage en utstilling om barnevandrerne, med ulike tema

som kulturlandskap, barnearbeid osv.

fra bygd til bygd
Det er en populer idrett i Norge hele aret a ga fra hytte til hytte langs turistforeningens ruter. |
stedet for a ga fra hytte til hytte pa Hardangervidda, kan man felge Yohan-leden fra bygd til bygd i

Indre Agder. Overnattingsmuligheter kan vare private rom, karstuer pa gardene, sesongapne pen-



sjonater, utleiehytter, etc. Standarden trenger ikke vere noe bedre enn det man finner pa de enkles-
te turistforeningshyttene. Man ber ogsa koble Yohan pa regionale satsinger gom gardsturisme og

gardsmat.

skattejakt |

De siste arene har destinasjonsselskapet i samarbeid med Dyreparken arrangert skattejakt pa Ser-
landet. Dette har vart en suksess, som det er mulig a la seg inspirere av. | Audna og Marnardalselva
var det i sin tid perlemuslinger, og i filmen er dette med. A organisere en perlejakt etter mal fra
Skattejakten pa Serlandet, der man ma besgke alle locations, viktige knutepunkter for ledene, utlger
langs ledene osv, bgr kunne by pa en spennende familiesyssel gijennom hele sesongen for egdene, i

tillegg til & vaere et eget reiselivsprosjekt.

skattejakt 2
Muslingene er borte, men elvene renner enna. Tyra Agedal har lansert tanken om 3 plassere ut ekte
ferskvannsperler i sanden og arrangere perlejakt langs bredden. Kanskje klarer noen a finne sa mange

at de kan lage et armband? Hvem vet?

guidete turer

Muntlig overlevering av tradisjoner er en sikker vinner. Et guidekurs som utdanner “autoriserte”
Yohanguider burde kunne skape artige sommerjobber for studenter og ungdom sa vel som pensjo-
nister og andre turglade mennesker. Dette gjgres i stor stil pa isbreer og fielltopper, og burde vaere
en naturlig vei a2 ga ogsa for Yohan-leden. Hvem som skal vere ansvarlig for en sann ordning er et
interessant tema. Kanskje er det en oppgave for kommunens kulturkontor, eller Vest-Agdermuseet,

eller kanskje det er grunnlag for a etablere en egen virksomhet. Det er det forelgpig ingen som vet.

speidere, 4H, lokale turlag, m.m.

Mange fritidsorganisasjoner har prosjekter for a fylle sine aktiviteter med innhold. en arlig mangver
eller haik for speidere, arsoppgave for 4H, konfirmasjonsopplegg for menighetenes ungdomsarbeid
osv bgr alle kunne vare verdifull bidrag til a befeste Yohan og barnevandringene som en selvfelgelig

del av den lokal barnekulturen i regionen.

leirskoler

Kan man markedsfere smerten? Er det i det hele tatt mulig a selge en inn-til-beinet turpakke der
barna tas med pa et degn i skauen uten sko og med relativt tynt med niste? Neppe, men de fleste
skoler sender sine eldste elever pa en ukes tur, sakalt leirskole. Med litt tilrettlegging ber dette kun-
ne giennomfgres som en vandringstur langs en lengre del av Yohan-leden enn det man kan klare pa
en helg. For eksempel kan man ga en dag, overnatte pa en seter eller lignende, ga videre neste dag og

overnatte ute i telt eller gapahuk eller lignende, samt de utlger som finnes, for sa igjen innkvarteres



mer komfortabelt og ha en rolig dag med mer komfortable lystpregete aktiviteter som for eksempel

perlejakt langs elvebredden. Med et begrenset tilbud av mat kan en slik opplevelse gjores til en lere-
rik og uvant opplevelse. Det er et veldig lite mindretall av oss under 60 ar i Norge i dag som noen
gang har opplevd a vare skikkelig sliten, kald og sulten. Dette kan vare en fin anledning til 3 oppleve

noe barna sjelden vil fa anledning til igjen.

undervisningsopplegg for skolene

Kunnskapsleftet i den norske skolen gir rom for prosjektbasert undervisning pa tvers av faggrensene.
Med historien om Yohan vil det vaere mulig a utarbeide et omfattende prosjekt som kan vare over
flere dager, kanskje til og med uker.

Man kan begynne med a se filmen, gjerne med et innledende foredrag, enten live, eller som en
spesiallaget forfilm. Med pa kjopet folger oppgavehefte, tegnekonkurranse og lzrerveiledning. Pa
yohan.no kan klassene selv publisere sine arbeider og felge med pa hva andre skoleklasser har drevet
med i sine prosjekter.

Selv om dette i utgangspunktet er lokalhistorie, er det ogsa en viktig del av Norgeshistorien. Det

burde vare mulig a utvikle konseptet til a vare relevant for hele landet.



rollespill
Hoyskoleforlaget har utarbeidet et rollespill som et pedagogisk virkemiddel som omfatter hele kunn-
skapsloftet. Spillet er basert pa ulike storylines, og det vil veere perfekt @ koble ovennevnte skisse

samme med dette, og utvikle en egen storyline rundt Yohan og barnevandringene.

merchandise

Penelopefilm ser mer enn gjerne at noen bruker merkenavnet Yohan til a lage produkter for salg.
Hvor mye av dette som distributgr vil produsere som ledd i markedsfgringen er enna uavklart. Vi
ser ingen grunn til at ikke hvem som helst skal kunne ta initiativ og utvikle produkter i samarbeid

med Penelopefilm og Distributer.

brettspill

» | forste omgang et enkelt brett med fem spillebrikker, en terning eller to, noen enkle kort, av
typen stigespill og "Du ma slass med en Bjarn, sta over en omgang”.

» Neste steg. "Yohan” — En helaftens spillopplevelse for hele familien med luksusboks med alt som
hgrer med av kule brett, figurer, oppdrag, penger, osv. Tenk Risk, Ticket to ride og Settlers. Pakos-

tet og skikkelig.

dataspill

Storyen bak barnevandrerne bgr vaere velegnet til a lage dataspill i kategorien. Det er et "hull i mar-
kedet” for spill som ikke skremmer vannet av 3-aringer eller er for vanskelige. Det kan vare bade
vanlige PC-spill og konsollspill. For eksempel vil Buzz vare en opplagt plattform, ettersom en vanlig

konsoll er for vanskelig for de minste.

tegneserie
Egmont serieforlaget, ved sjefsredakter Svein Erik Sedal er kontaktet og har fatt tilsendt synopsis.
Bor vare en pakostet sak, med stive permer og i fulle farger, skaret over samme lest som boken om

slaveskipet Fredensborg

boker

Bildebok for de minste, illustrert lesebok for de sterre, se tegneserie

skoledagbok
Vi tror gjerne at det vil vare mange |2-aringer som kan tenke seg a ha Yohan skoledagbok pa pulten

sin de neste skolearene.



t-skjorter
La brukeren selv designe sin unike T-skjorte sammensatt av en rgys forskjellige bilder, farger, model-

ler osv pa nett. Streammes reklame har alt som skal til.

maleblokk
La ungene sette sammen et |6 siders hefte fra et galleri med noen hundre tegninger fra for eksempel
Storyboardet: De kan enten skrive ut selv, eller fa det tilsendt ferdig innbundet pa godt tegnepapir

med tilhgrende Yohan-fargeskrin.

lekeguide
Rollespillscener med terninger og guide til hvordan gjenskape filmens handling i leken. Kobles pa

Lerelyst

karaoke
Playstation Singstar-plate med all filmmusikken, gjerne i samarbeid med andre filmer. ”Yohan og and-

re norske filmhits”. Egmont har jo PS i sin portefglje.

billed- og lydarkiv for mobilen
Legg ut bilder og animasjoner, musikksnutter og loops og la ungene selv komponere sine unike mo-

bilringetoner, bakgrunner og skjermsparere. Selvsagt ogsa fint for PC-en.

kostymer
Kanskje en utfordring a finne en form som gjer det kult a ga i fattigslige kleer, men hvorfor ikke? Kan

jo tilbys som en kul aktiva til rollespillet?

tatoveringer og klistremerker
Unger elsker a pynte armer, ransel, pennal osv. med billige klistremerker og midlertidige tatovering-

er

kopp

Din egen Yohan-kopp kan fylle tomrommet mellom babykrus og voksenkopp. Helst en lett og renslig

turkopp til @ henge i beltet. God hank og lett a drikke av.

skolesaker

Blyanter, tusjer, pennal, linjal, timeplan, ringperm, plastmappe osv.



skins

Mange dataprogrammer har mulighet for a pakke inn programmet med spesialdesignet grafikk. Wi-

namp, MSN, Opera osv.




svenska berattelsedestinationer:
arn - astrid lindgren — moberg

[av: per stromberg]

inledning

| mitten av maj 2008 reste en grupp fran Kristiansand i Norge till Sverige for att studera framvaxten
av kulturturism och berattelsedestinationer: Arnturismen i Vastergotland, Lindgrenturismen och
Mobergturismen i Smaland. Gruppen bestod av en forskare i kulturturism, Per Stromberg, fran
forskningsinstitutet Agderforskning, samt tva personer fran filmproduktionsbolaget Penelope Film
som parallellt arbetar med den kommande barnfilmen ”Yohan”: dels Jon Dgviken, som jobbar med
att bygga upp ett natverk och knyta affarskontakter och investerare till filmproduktionen, dels Bjarne
Sverkeli, som arbetar med mediala kommunikationen och utvecklar kringverksamheter runt filmen.
Pa resan foljde dven Lars Helge Brunborg med som observator for det kommunala destinationsfore-

taget Inspirasjon Serlandet.

malet med studieresan

Studieresan syftade till att studera berittelsedestinationerna i Vastergotland och Smaland och ta del
av erfarenheter fran personer som pa olika sitt arbetar med kulturturism i relation till film och litte-
ratursuccéer. Resan handlade dels om att utbyta erfarenheter och fa insikter i kulturturismens sva-

righeter och mojligheter, dels om att knyta kontakter for framtida utbyte och ev. samordning.

studieresans innehall

Studiegruppen passerade tre berattelsedestinationer under studieresan: genom Arns rike i Vaster-
gotland via Astrid Lindgrens landskap i norddstra Smaland vidare séder ut till utvandrarbygderna i
sodra delarna av samma landskap. Studiegruppen motte entreprenorer inom turistnaringen, lokala
eldsjalar, samordnare och personer som arbetar med utvecklingsfragor inom turism inom de naimnda
omradena. Det blev en givande dialog dar studiegruppen ocksa delade med sig av sina erfarenheter.
Man lyfte ett antal intressanta och relevanta problemstallningar som gruppen ser med kulturturism
och berittelsedestinationer. Har foljer en rad fragor som gruppen onskade diskutera med de perso-

ner som de motte under resan:

» om produkterna — Hur ser era turistprodukter ut? Vilka malgrupper har ni? Hur knyter ni era pro-
dukter till berattelserna/teman i filmerna/litteraturen (Jan Guillou, Astrid Lindgren, Vilhelm Moberg)?
Hur langt kan man ga i att kommersialisera berdttelserna utan att tappa trovardigheten, dvs. innan
det blir for motsagelsefullt, banalt eller "for kommersiellt”? Vilka produkter kan man inte silja och

vilka gar bra att silja? Finns prylforsiljning kopplade till temat/berittelserna?



» om organiseringen — Vilka aktorer samordnar turistnaringen i berattelsedestinationen? Hur funge-
rar samordningen? Hur fungerar samarbetet mellan samordnare och naringsidkare? Hur bidrar nar-
ingsidkare till den gemensamma utvecklingen av berattelsedestinationen och eventuella ggmensamma

kostnader, t.ex. marknadsforing eller underhall av turistmiljderna?

» om berdttelserna — Hur fungerar samspelet mellan fiktionen (i bocker och film) och den verkliga
historiska bakgrunden? Kan besokarna skilja pa verklig historia och fiktion? Hur langt kan man ta
fiktionen? Finns det en koppling till samtida foreteelser eller problem, t.ex. dagens invandring i rela-

tion till amnet i Vilhelm Mobergs historiska utvandrarepos. Hur gors denna koppling?

» om rattigheterna — Hur forhaller sig er verksamhet till upphovsriatten till litteraturens/filmens ka-
raktarer och berattelser? Vad kan man upphovsrattsskydda och bor betraktas som ett kulturarv till-

gangligt for alla?

» om marknadsforingen — Hur marknadsfors er verksamhet! Hur samordnas marknadsforingen i

berittelsedestinationen? Hur kopplar ni marknadsforingen till filmerna/litteraturen?

sammanfattning av erfarenheterna fran studieresan

Omdomet pa studieresan var generellt positivt. Alla deltagare fann studieresan givande pa manga sitt
och viktig for att fa en "head start” pa kulturnaringsprojektet Yohan. Reseplanen ansags kanske vara
lite val ambitiost for att hinna med det pa den utsatta tiden, men det visade sig att tidsprogrammet
holl och att vi fick tillrackligt med tid att diskutera utvecklingsfragor med de olika aktérerna inom

respektive berittelsedestination.

arnturismen

Studieresan inleddes med ett besok pa Vastergdtlands fylkes-/linsmuseum och dess medeltidsutstall-
ning. Studiegruppen blev forvanad dver att det inte fanns nagra referenser till bockerna eller filmerna
om Arn, inte ens Jan Guillous bocker saldes i museishoppen. En museianstalld forklarade med dam-
pad rost for gruppen att det fanns vissa motsattningar pa museet kring Arn och att museet var upp-
delat i tva lager: for och emot att bruka den fiktiva figuren Arn i museets formedlingsarbete. Museet
visade upp en fin utstillning om medeltiden i Skaraborg, men det fanns inga ambitioner att anvanda
Arn trots att det uppvaknade intresset for medeltidshistoria i Vastergotland ar sprunget ur Jan Guil-
lous epos om Arn Magnusson. Samma forsiktiga hallning till Arn intog ”Medeltidens varld”, fast ur ett
annat perspektiv. Medeltidens varld utanfor Gotene ar en upplevelsepark kring medeltiden. Den
bestar till stor del av kulisser fran Arn-filmen samt en arena for riddarspel intill. Har ar det tankt att
diverse aktiviteter och uppvisningar levandegoéra medeltiden. Men trots att bade sjilva kulisserna och

intresset for medeltiden i omradet till stora delar kommer Arn-fiktionen vagar man inte bruka Arn.



De ansvariga for upplevelseparken tvivlar pa att intresset for Arn kommer att besta och inriktar sig
snarare pa det allmanna intresset for medeltiden.

Studiegruppen reagerade i synnerhet over tva saker, dels idealiseringen av Arnturismen, dels han-
teringen av varumarket Arn. Tre av studiegruppens deltagare hade tidigare sett ett foredrag av Anja
Praesto i Lillehammer. Praesto ar den person som engagerat sig mest for Arn-turismen och har en
samordnande funktion pa lansmuseet i Vastergotland. Hennes foremedlade bild 6ver Arn-turismens
omfang och genomslag 6verrensstimde inte med studiegruppens forvantningar och vad gruppen sag
av turistaktiviteterna och uppslutningen kring Arn. Man tyckte att bilden av Arn-turismen var nagot
idealiserad. Studiegruppen hade forvantat sig mer aktiviteter kring Arn och mer uppslutning kring
varumarket "Arn”. Det var Arn-fiktionen som intresserade manga turister for medeltiden i Vaster-
gotland, men fa verkar vilja bli forknippad med den: pa linsmuseet verkar det paga en inre ideologisk
strid om historieformedling i det tysta; pa Medeltidens intar projektorerna en nagot ambivalent hall-
ning till Arn. Dar vill man levandegora Medeltiden pa ett sa genuint satt som mdjligt, men tonar sam-
tidigt ned anknytningen till Arn och det faktum att byggnaderna ar rekonstruktioner av en medeltids-
virld for fiktionen. | vilken grad gor man egentligen ansprak pa historisk autenticitet? Aven pa Varn-
hems kloster ville personalen inte riktigt kannas vid Arn. De var
trotta pa att reda ut kopplingen mellan Arn Magnusson och

historieskrivningen.

Skara domkyrka
Platsnummer 02

Men genom att inte jobba mer med Arn medverkar man till o e g
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att ta do pa det intresse som i utgangspunkten forde medeltids-
turisterna till Vastergotland. Ur ett branding-perspektiv ar detta
ett misstag. Detta var en av studiegruppens viktigaste slutsatser

och man konstaterade att varumarkesarbetet kommer att vara

av stor betydelse for det fortsatta arbetet med kulturnarings-

projektet Yohan. Har ar ocksa fragan om hur turistverksamheten ska ge aterbaring till rattighetsin-
nehavarna Penelope Film central. De som marknadsfor och driver projekt kring Arn-turismen har
inte kunna 16sa problemet med att fa entreprenérer att bidra till den gemensamma marknadsforing-

en.

astrid lindgren-turismen
| Smaland besokte studiegruppen filminspelningsplatserna for Emil och Bullerbyn/Bakkebygrenda, det
biografiska museet Astrid Lindgrens Nds, temaparken Astrid Lindgrens Vdrld samt Pippis hotell. Kring
filminspelningsplatserna hade det vuxit upp viss kommersiell verksamhet. Hur kan man pa motsva-
rande satt tillangliggora och kommersialisera inspelningsplatserna for Yohan vilka ligger relativt otill-
gangligt belagna i de inre bygderna i Agder?

Astrid Lindgrens Varld har en exceptionell framgangshistoria bakom sig. Men man har inte upp-
hort att expandera och utvecklas. De senaste arens nyorientering i parken — aterhallsamhet gent-

emot kommersialism och minskat tryck fran externa varumarken inne pa omradet — har paradoxalt



nog burit frukt rent ekonomiskt. En temapark
som Astrid Lindgrens Varld ar kanske inte det
forsta steget for kulturnaringsprojektet Yohan,
men det finns en hel del att lara av hur man for-
haller sig till berattelsen och tanker kring varu-
market.

Pippis hotell skapades i kolvattnet av Astrid

Lindgren-turismens tillvaxt pa 1990-talet och drivs

av en lokal entreprendr som en gang initierade
och byggde upp Sagobyn, foregangaren till Astrid Lindgrens Varld. Entreprendren har ett specialavtal
att fa anvinda namnet "Pippis hotell”. En i studiegruppen menade att Pippis hotell virde i hog grad
handlar om just kopplingen till Astrid Lindgren, medan produkten i sig, hotellverksamheten, kanske
inte holl sa hog kvalitet. Har spelar hotellets narhet till temaparken och det biografiska kulturcentrat
Astrid Lindgrens Nas i Vimmerby en stor roll. Det finns heller ingen direkt konkurrenssituation mel-
lan de olika turistverksamheterna i staden. Alla har att tjana pa att det finns en utbyggd service och
flera attraktioner och aktiviteter.

Sasom naringskluster betraktat ar Astrid Lindgren-turismen intressant, men ocksa hur den ar
sprungen ur egna, ibland ideella, initiativ (t.ex. Sagobyn) och turiststrommar som inte forvantades.
Hur kan kulturnaringsprojektet Yohan aktivera och uppmuntra egna initiativ pa lokal niva i kdlvattnet

av filmen och hur kan man ligga i framkant med att fanga upp eventuella spontana turiststrommar?

vilhelm moberg-turismen
Tredje destinationen pa studieresan gick till sydostra Smaland dar man gor forsok att skapa en naring
kring Vilhelm Moberg och kulturarvet efter utvandringarna till Amerika. "Utvandrarnas vag” heter
projektet och den leder fran Emmabodatrakten ned till Karlshamn. Ideella entreprenérer har bildat
en ekonomisk forening i syfte att skapa en allians kring att utveckla destinationen med smafore-
tagsverksamhet. Med sma medel och ideell kraft driver man projektet vidare, men representanten
for den ekonomiska foreningen ansag att man saknade pengar och professionell ledning till att driva
projektet vidare. Kulturnaringsprojekt av detta slag har ingen prioritet och kraft till att vaxa i Emma-
boda, var en av studiegruppens slutsatser. De
flesta liknande projekt har drag av amatorism pa
ideell basis. Fragan ar hur professionalitet kan

tillforas kulturnaringsprojektet Yohan?
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Aven kommunen har intresse att utveckla tu-

rismen pa detta omrade men har driver kommu- MOberQStenen

et

nen ocksa destinationsprojektet “Glasriket”. En i

studiegruppen ansag att man i Emmaboda inte

riktigt vagar kora ett “race”. Har har man ambi-



tioner att bade utveckla turismen kring glasbruken och utvandringen. Har kommunen att vinna pa att
man koncentrerar sig pa ett amne i stallet for att forsoka integrera tva?

Utvandrarnas hus i Vixjo utgor ocksa en del av Vilhelm Moberg-turismen genom sin verksamhet
som slaktforskningsinstitut. Den nya institutchefen talade om sina ambitioner om en nyorientering
som vander sig ut mot en bredare allmanhet. Han tanker sig attraktioner och arrangemang i nya
former som anknyter till utvandringen till Amerika, t.ex. amerikansk cruising. Hans uppfattning ligger
helt i linje med Arn-turismen och dess utgangspunkt: populariseringen som en vag till kunskap for
grupper som normalt sitt inte intresserar sig for kulturhistoria. Detsamma galler for kulturnarings-
projektet Yohan vars syfte ocksa ar att na ut till bredare befolkningsgrupper och dirigenom generera

inkomster och marknadsfora de kommande delarna i Yohan-trilogin.

”YOHAN?” i forhallande till de svenska beridttelsedestinationerna

Malet med forprojektet var att analysera mojliga spin-off effekter av filmen, dels for filmbolaget, dels
for turist- och kulturnaringen i Agderkommunerna. Syftet ar inte bara att se hur kulturarvet kan
brukas i naringssammanhang, utan aven hur naringsverksamhet kan brukas for att formedla kulturar-
vet.

For Penelope Film handlar det om att starka filmens varumarke. Generellt sett ar det battre for
en filmlansering ju fler aktiviteter som kan relateras till den. Det handlar ocksa om att ta fram ett
sortiment av kringprodukter — merchandising — som kan siljas i anslutning till filmen. Eftersom filmen
handlar om barnarbete finns det aven en etisk aspekt. Darfor kan kringprodukterna inte tillverkas
under tveksamma arbetsforhallanden, allra minst av barnarbetare. Fair-Trade-mirkning skulle av den
anledningen kunna bli kringprodukternas unika saljfordel.

De historiska barnvandringsstigarna skir genom det distriktspolitiska omradet i inre Agder. For
dessa kommuner innebir filmen en gyllene chans att skapa nagot vardefullt och bestaende med han-
seende pa kulturhistorisk bildning, identitetskapande och naringsutveckling. | Norge finns det en
stark tradition att ga pa tur”. Vandring utefter pilgrimsleder har pa senare ar blivit populirt, t.ex. i
Spanien. Det finns aven en pilgrimsled som skar genom Arns Vastergotland. Den historiska bakgrun-
den ger en ytterligare dimension till vandringen. Leden ar den fysiska plats dar historierna om barn-
vandrarna far liv.

Barnvandringsleden skulle kunna utgéra en infrastruktur for andra verksamheter att koppla sig pa,
inte minst den norska satsningen pa gardsmat och gardsturism. Leden skull ocksa kunna knytas till
existerande lagerskolor och ett kulturellt skolprogram om barnvandringarna och barnarbete idag.

Men steget fran vandringsled till en fungerande destination ar langt. Man brukar tala om vissa suc-
cékriterier for filmturism. Filmen maste ha en stark berittelse och en positiv ton, ha stort genomslag
och vara liankad till mer omfattande varumirken. Det ska ocksa finnas ett attraktivt landskap och

historiska platser som ar viktiga for filmens berattelse.



En viktig skillnad mellan kulturnaringsprojektet
kring filmen Yohan och de svenska berittelsedes-
tinationerna ar att Yohan inte bygger pa en litterar
berittelse av en specifik forfattare vars berittel-
ser, forfattarskap och biografi har inarbetats under
en liangre tid. Det ar filmen ar utgangspunkten i
kulturnaringsprojektet Yohan. Pa sa vis ar projek-

tet lite av ett experiment. A andra sidan finns det

ex empel pa hur filmturism vuxit fram utan litte-
rara forlagor, Braveheart-turismen i Skottland till exempel. Sedan ar det fullt mojligt att folja upp film-
succéer med bocker och tecknade serier. Om berittelsen ar tillrackligt stark, sa kan man anta att det
ar gott nog for att bygga upp en kulturnaringsprojektet oavsett om den forst bygger pa en film eller
en bok. Autenticiteten ar en viktig komponent i berittelsen da Yohan bygger pa historiska handelser,
barnvandringarna pa Serlandet. Darigenom tillkommer en ytterligare aspekt som andra filmdestina-
tioner som exempelvis Sagan om ringen pa Nya Zeeland saknar, nimligen kopplingen till verkliga
handelser och kanslan av autenticitet. Det faktum att barnvandringarna har varit skambelagda kan
ytterligare forstarka kanslan av autenticitet: Det ar har i de morka skogarna i Agder som de dolda
berittelserna genljuder, tar form och aterupplevs. Autenticitetsaspekten borde darfor vara en viktig
del av konceptutvecklingen. Studiegruppen diskuterade ocksa hur strapatser, lidande och lagre stan-
dard skulle kunna bli en viktig ingrediens i attraktionerna. Idag ar det farre och farre barn som verkli-
gen har upplevt hunger. Skulle en Yohan-led utefter “barnevandringstierne” exempelvis ha en stracka
dar man uppmanas att vandra barfota? En sadan Yohan-led borde av logistiska skal ha samma begyn-
nelse och slut. Det kan inte heller finnas flera Yohan-leder, utan skulle for enkelhetens och varumar-
kets skull vara en utpekad stracka pa en av de befintliga “barnevandringstierne”.

En viktig slutsats ar ocksa att halla projektet tatt knutet till berattelsen om Yohan och inte vara
radd att bruka den semi-fiktiva personen Yohan som en ingang till att beratta verkliga skeenden. Yo-
han blir vagvisaren till historia, ett alibi till att skapa undran for intresserade som vilja lara sig mer.
Men Yohan utgor samtidigt grunden for ett varumarke — bade for kulturnaringsprojektet och for
sjalva filmen. | Vastergotland gor man sig sjalva en stor otjanst genom att forsoka undvika den semi-
fiktiva figuren Arn som en gang forde turisterna
till omradet. Detta bor undvikas i detta projekt.
Man bor 16pa linan ut och arbeta utifran varumar-
ket Yohan fran borjan till slut.

En annan viktig fraga ar hur kulturnaringen bor
styras eller organiseras. | de svenska fallen ar det
I6sa utvecklingsgrupper med representanter fran

kommun och region som tar ett 6verordnat an-

svar for i huvudsak marknadsforing, logistik och




de allmanna besoksmal som ingar i det gemensamma kulturarvet. Det ror sig saledes om |sa organi-
sationsstrukturer pa regional basis (fylkes-/linsmuseum, Vimmerby kommun, Emmaboda kommun,
Regionforbundet i Kalmar lan). Kan Penelope Film skapa ett konceptuellt ramverk i vilken kul-
turnaringen far verka fritt och ta egna initiativ, men dar bruket av varumarket Yohan kan siljas via
licens? Hur Yohan-leden ska underhillas dr ett annat sporsmal; med hjilp av en skapad intressefore-
ning i samarbete med kommunen?

Overhuvudtaget ar fragan om rittigheter av stor vikt nir projektet gar iging. Det dr ocksa nagot
man inte kunnat losa i Vastergotlands Arn-turism. Det kan rora sig om att rattighetsskydda vissa ord
och eventuellt utarbeta ett licenssystem pa forsok.

Tanken med kulturnaringsprojektet Yohan ar att ligga steget fore, att vara forberedd och att ha
nagot att erbjuda nar filmen har premiar hosten 2009. Dari ligger en fordel och en styrka som ingen
av de svenska berittelsedestinationerna har haft. Svagheten ar emellertid att det finns ingenting som
garanterar en filmsuccé. En kulturnaring kring film och litteratur ar “svart att fa till och litt att stjal-
pa”’, menade en av de personer som studiegruppen motte under studieresan till Sverige. Men man
kan na langt med en berittelse som har formagan att beréra, men ocksa genom att tianka strategiskt
kring varumarke, koncept och det natverk som haller pa att byggas upp kring projektet. De erfaren-
heter som studiegruppen inhamtat under Sverige-resan har gett goda forutsattningar for en head

start pa kulturnaringsprojektet Yohan.
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resplan

tisdag 13/5: arnturismen

vdstergotlands museum, skara

Info: Besok pa Viastergdtlands museum och dess medeltidsutstillning. Museet har varit drivande i
arbetet med att utveckla Arnturismen, bl.a. Anja Praesto, som ar informator pa Vistergotlands mu-

seum, "Arnsamordnare” och verksam inom organisationen "Tillvixt Skaraborg".

varnhems kloster, varnhem

Info: Varnhem ar ett historiskt turistmal med anknytning till Arnturismen.

arntours, n&n resor i gotene — eva maria friberg

Info: Resebolag i Gotene — "Res i Arns fotspar” — gruppresor, foretags- och gruppevenemang. Eva

Maria Friberg ar dven engagerad i fragor kring Arnturismen i regionen.

medeltidens vdrld, gétene

Info: Eva Maria Friberg visar en temapark uppbyggd av filmkulisser fran filmen om Arn, smygoppnar
under maj 2008.




forshems kyrka, gotene

Info: Eva Maria Friberg visar ett av de populdra resmalen for Arnturismen.

gudhems klosterruin, gétene

Info: Kort stopp vid ett av resmalen for Arnturismen.

onsdag 14/5: astrid lindgren-turismen

hotell bjorkbacken — karaktdrshotellet i vimmerby

Info: Hotellet har ett utvecklat ett koncept kring personer och berittelser i det gamla

Vimmerby.




*katthult”, gibberyd, rumskulla

Info: Filminspelningsplatsen for Emil-filmerna fran 1970-talet.

“bullerbyn” eller ’bakkebygrenda”, sevedstorp, pelarne

Info: Filminspelningsplatser for Lasse Hallstroms Bullerbyfilmer fran 1980-talet.

astrid lindgrens vdrld (alv), vimmerby — mikael ahlerup

Info: Temapark med teaterspel, attraktioner, handel och restauranger som utgar fran Astrid Lind-
grens forfattarskap. Mote med Mikael Ahlerup, verkstillande direktor pa Astrid Lindgrens Varld sedan
2004. Han ligger bakom flera av de férdndringar man har gjort pa ALV och som har mynnat ut i 6kad

omsattning.

Generalrepetition av sommarens show pa Astrid Lindgrens Varld



astrid lindgrens nds, vimmerby - kjell dke hansson

Info: Kulturcentrumet Astrid Lindgrens Nas oppnade 2007 intill Prastgarden (idag delvis arkiv) och
Astrid Lindgrens foraldrahem. Mote med Kjell Ake Hansson, verkstillande direktor pa Astrid Lind-

grens Nas.

pippis hotell, vimmerby — rein soowik

Info: Rein Soowik ar en av grundarna till Sagobyn (sedermera Astrid Lindgrens Varld), mangarig erfa-
renhet av att driva turistforetag — numera hotellentreprenor for Pippis hotell i Vimmerby, ett familje-

foretag inom turistnaringen.

vimmerbyakademin - erkki lahti

Info: Vimmerbyakademin som Lahti jobbar med ar ett utvecklingsprojekt inom kulturell ekonomi och
andra konceptomraden som kan kopplas till en gemensam grund i Astrid Lindgrens garning. Projek-
tets nuvarande huvuduppgift ar att initiera ett nationellt kluster inom det tvarsektoriella branschom-

radet "Barns lek, larande och utveckling”.

torsdag 15/5: vilhelm moberg-turismen

KRISTINA




vandrarhemmet i moshult, emmaboda

Info: Vilhelm Mobergs hembygd. Intill vandrarhemmet (en f.d. skola) ligger Vilhelm Mobergs gamla

skola. Mote med aktorer inom Mobergturismen:

s

Moshult vandrarhem, Emmaboda

weronica stdlered, administrativ chef pd Emmaboda kommun
Info: Stalereds ansvarsomraden ar samordning och utveckling inom informationsavdelningen pa Em-

maboda kommun. Weronica har en god overblick 6ver kommunens arbete med Mobergturismen.
gunnila lilliehook-heed, entreprendr och ordférande i den ekonomiska foreningen Utvandrarnas vdg.
Info: Lilliehook-Heed driver och samordnar projektet Utvandrarnas vag som knyter turistentrepre-

norer till Vilhelm Moberg och emigrationsturismen i Smaland och Blekinge.

ann-margret berglund, entreprencr

Info: Berglund driver vandrarhemmet i Moshult sedan 20 ar tillbaka.

utvandrarnas hus, vidxjé — lars hansson

Info: Presentation av slaktforskningsinstitutet och dess koppling till emigrantturism och

Mobergturismen. Mote med Lars Hansson, chef for Utvandrarnas Hus.




reserutt

Destinationskarta for berittelsedestinationer

Gra = Arn-turismens omrade

Gul = Astrid Lindgrens-turismens omrade

Bla = Vilhelm Moberg-turismen/utvandrarturismensturismens omrade

Roda prickar: Ystad = Wallander-turism, Trollhattan = inspelningsplatser for Film i Vast, Fjallbacka =

Camilla Lackbergs litterara plats
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program til dialogkonferanse den |13. okt 2008

datum: onsdagen den |3. oktober, kl. 10-14.30

sted: sgrlandets kunnskapspark, auditoriet







